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Zapytanie ofertowe nr 4/2024/PSPO

w sprawie zamoéwienia na realizacje Kampanii w prasie

. ZAMAWIAJACY

Polskie Stowarzyszenie Producentéow Oleju (,PSPO”)
ul. Wspélna 56, 00-684 Warszawa

NIP: 524 26 06 559, KRS: 0000280131

REGON: 140986290

www.pspo.com.pl

Il. TRYB ZAMOWIENIA

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy.

Postepowanie prowadzone jest w trybie zapytania ofertowego. Do czynnosci podejmowanych przez
Zamawiajgcego i dostawcow w postepowaniu o udzielenie zamdwienia stosuje sig przepisy ustawy z dnia
23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz.U. z 2017 r. poz.459 z p6zn. zmianami) oraz niniejszego zapytania
ofertowego. Postepowanie nie podlega procedurom wynikajgcym z ustawy Prawo zamdwien publicznych.

ll. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamoéwienia jest realizacja Kampanii w prasie.
Szczegotowy opis przedmiotu zamoéwienia:

o KONTEKST ZADANIA

Jednym z kluczowych celéw Polskiego Stowarzyszenia Producentéw Oleju jest upowszechnianie wiedzy
na temat warto$ci zdrowotnych i odzywczych oleju rzepakowego. Analizujgc dane i trendy na rynku
spozywczym diagnozujemy konieczno$¢ dalszego edukowania konsumentéw na temat korzysci
towarzyszacych jego spozywaniu, zarowno w kontekscie zdrowotnym jak i kulinarnym. Tworzac kolejny
punkt styku konsumenta z informacjami o walorach oleju rzepakowego mozemy osiagngc¢ jeszcze lepsze
rezultaty w budowaniu $wiadomosci.

e CEL
Zwiekszenie swiadomosci waloréw zywieniowych zdrowotnych oleju rzepakowego poprzez komunikat —
olej rzepakowy zawiera 10 razy wigcej Omega-3 niz oliwa z oliwek

e GRUPA DOCELOWA
Konsumenci, ze szczegdlnym uwzglednieniem kobiet podejmujgcych decyzje zakupowe w obszarach
spozywczych oraz decydujacych o rodzaju diety dla rodziny. Kobiety 25-65 lat.



e PRZEDMIOT ZADANIA

Przedmiotem zadania jest promocja oleju rzepakowego na tamach prasy, gtéwnie kobiecej (wsréd
wyselekcjonowanych pism powinny znalez¢ sie ogolnopolskie pisma, np. poradniki, pisma lifestylowe,
tygodniki telewizyjne, pisma kulinarne itp.) ze szczegélnym uwzglednieniem:

e stworzenia layoutu, jego dopracowania i przeformatowania do wykorzystywanych w kampanii
tytutéw. Przygotowana kreacja powinna podreslac¢ walory oleju rzepakowego i przekazaé
komunikat: ,Olej rzepakowy zawiera 10 razy wiecej Omega-3 niz oliwa z oliwek”.

e zaplanowania i zakupu mediéw, preferowanym formatem emisji powinien by¢ format %z pion a
reklamy powinny by¢ publikowane na prawych stronach pism.

Layout powinien wykorzystywa¢ ksztalt/butelke plastikowa (komunikuje olej rzepakowy rafinowany) i
kwiaty rzepaku (pozytywne konotacje konsumentéw).
Placementy kampanii powinny by¢ kontekstowo dopasowane do przekazu reklamowego.

Zalozenia minimum dla kampanii:
e emisja minimum 20 reklam prasowych (zaktadamy wybér jednej kreacji i jej przeformatowania do
pism)
e zasieg 1+ minimum 2 min oséb w grupie kobiety 25-65 lat.

Ponizej przedstawiamy kreacje, ktéra w grudniu bedzie widniata na citylightach w najwiekszych miastach
Polski.
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OPIS KONCEPCJI ZADANIA

W ramach opisu koncepcji zadania nalezy przedstawic:

>
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propozycje 3 kreacji zgodnych z zalozeniami zapytania ofertowego, ktére moga podlegaé
dalszemu dopracowywaniu.

Media plan ze wskazaniem tytutéw prasowych i terminéw ich ukazania si¢ na rynku majac
na uwadze, ze powinny ukaza¢ si¢ nie pézniej niz do 28 lutego 2025 r.

taczna liczba emisji

Zasiegi mediowe kampanii, w tym w szczegolnosci zasieg 1+ w grupie kobiety 25-65 lat
Wskazanie kontekstu publikacji, sekcji pism w ktérych ukaze sie reklama i potwierdzenie
placementu 2 pion+prawa strona

Uzasadnienie wyboru proponowanych pism, majac tez na uwadze wspétczytelnictwo.
Harmonogram kampanii

PLANOWANE REZULTATY

Zwiekszenie swiadomosci waloréw zywieniowych i zdrowotnych oleju rzepakowego.

Polskie Stowarzyszenie Producentow Oleju bedzie na biezgco monitorowac¢ i autoryzowaé wszelkie
dziatania podejmowane przez wybrany do ich realizacji podmiot.

Dziatania mediowe zostang ocenione na podstawie wskaznikow dotarcia wykazanych w raporcie
poemisyjnym. Nieosiggniecie gwarantowanych zasiegéw kampanii i tacznej ilosci reklam wzgledem
zadeklarowanych w formularzu oferty bedzie skutkowa¢ karg umowng powigzang ze skalg niedostarczenia
gwarantowanych zasiegéw i liczby niedostarczonych emisji reklam w wysokos$ci 5% cato$ci wynagrodzenia
za kazde 100 tys. os6b ponizej gwarantowanego zasiegu i 5% catosci wynagrodzenia za brak emis;ji
jednostkowej reklamy z puli tgcznej. W wyjatkowych sytuacjach dopuszcza sie zamiane tytutdow na
podobne, jesli chodzi o profil i zasieg.



e BUDZET ZADANIA
tgczna maksymalna kwota brutto (tj. wraz z podatkiem VAT), jakg Zamawiajgcy ma zamiar przeznaczy¢
na realizacje dziatania, wynosi 390 000,00 zt brutto.

L.p. Pozycja kosztowa Maksymalny koszt

1. Emisja reklam prasowych w ogolnopolskich pismach, w tym np. prowizja 370 000 brutto
domu mediowego

2. Opracowanie layoutu i jego przeformatowania do poszczegdélnych pism 20 000 zt brutto

Koszty niezgodne z przedmiotem zadania i przekraczajgce budzet nie mogg by¢ sfinansowane przez
PSPO.

e TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA
Termin wykonania przedmiotu zaméwienia: od dnia podpisania umowy do nie dtuzej niz do dnia 28 lutego
2025r.

e  WYMOG FORMALNY
Wykonawca zobowigzany jest do umieszczania na wszystkich materiatach sporzgdzonych w zwigzku z
realizacjg zadania, w tym przekazach audiowizualnych, w sposéb czytelny i wyrazny: znaku graficznego
identyfikujgcego fundusze promociji, ktérego wzér jest okreslony, lub wyrazéw #Fundusze Promocji.

Polskie Stowarzyszenie Producentéw Oleju oswiadcza, ze wykonanie zadania bez spetnienia powyzszych
wymogéw formalnych bedzie potraktowane jako dziatanie niezrealizowane i nie bedzie przyjmowac
raportow, faktur, ani dokonywaé ptatnosci za dziatania niespetniajgce wymogu formalnego. Na etapie
przedktadania oferty nalezy to rowniez mie¢ na uwadze i nie projektowac dziatan, ktére nie bedg mogty
wypetni¢ wymogéw formalnych.

e RAPORT

Po wykonaniu zadania wykonawca musi przedstawi¢ raport poemisyjny. Raport bedzie sporzgdzony w ppt
i bedzie zawierat m.in. liczbe wyemitowanych reklam, zrzuty wszystkich stron na jakich ukazaty sie reklamy
oraz zrzuty okfadek, daty ukazania sie pism na rynku, zasiegi uzyskane w ramach kampanii. Raport stanowi
integralng cze$¢ zadania i wykonawca nie moze zgda¢ dodatkowego wynagrodzenia za jego sporzadzenie.
Raport musi by¢ dostarczony w okresie trwania zlecenia. Zamawiajgcy moze wnie$¢ uwagi do raportu i
wykonawca niezwlocznie musi je uwzgledni¢. Dopiero po przyjeciu przez zamawiajgcego raportu
wykonawca bedzie mogt wystawié fakture.

Dodatkowo wykonawca dostarczy po 2 egzemplarze kazdego pisma, gdzie ukazata sie reklama (jeden
egzemplarz trafi do archiwum PSPO i jeden zostanie przekazany do KOWR).

Wykonawca musi mie¢ $wiadomos$¢, ze zamawiajgcy bedzie rozliczat dotacje w Krajowym Os$rodku
Wsparcia Rolnictwa i nawet kilka miesiecy po realizacji zadania KOWR moze réwniez wnie$¢ uwagi do
raportu i realizowanego zadania, a wykonawca bedzie musiat w przeciggu kilku dni przedtozy¢ wyjasnienia
lub skorygowac raport. Za przygotowanie raportu i nanoszenie poprawek oraz przygotowywanie wyjasnien
nie bedzie mu przystugiwac¢ zadne dodatkowe wynagrodzenie.

IV. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

1. Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotéw z Polski, czynnie prowadzacych dziatalnosé
gospodarcza.

2. W postepowaniu mogg wzig¢ udziat Wykonawcy, ktorzy:
a) posiadajg uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej zakresem zaméwienia
b) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg potencjatem technicznym i osobami

zdolnymi do wykonania zamowienia

c) znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zamoéwienia

3. O udzielenie zamowienia mogg sie ubiega¢ Wykonawcy, ktérzy nie znajdujg sie w stanie upadtosci lub
likwidacji w chwili ztozenia oferty.
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Zakres wykluczenia wykonawcow z postepowania: Wykonawca bedgcy osobg fizyczng zitozy
o$wiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych
warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno — spozywczych
(Dz. U. z 2017 r., poz. 1351)” (zatacznik nr 3).

Podstawy wykluczenia z postepowania: Poza przypadkami okreslonymi w Zapytaniu Ofertowym,
Zamawiajgcy odrzuci oferte Wykonawcy réwniez:

a) w przypadku stwierdzenia niezgodnosci oferty z opisem przedmiotu zamowienia,

b) w przypadku braku wszystkich zatagcznikéw do oferty

c) jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnien, o ktérych mowa w pkt VIII. 2 we wskazanym czasie.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwo$s¢é powierzenia czesci zamowienia podwykonawcom, przy czym
Wykonawca odpowiada za czynno$ci wykonywane przez podwykonawcow jak za swoje wiasne.
Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

Oferent powinien ztozy¢ oferte na formularzu zatgczonym do niniejszego zapytania (zatgcznik nr 1).
Oferta powinna: posiada¢ date sporzadzenia; zawiera¢ adres, numer telefonu, e-mail, numer KRS.
Opcjonalne mozna przybi¢ pieczatke. Oferta powinna by¢ podpisana przez osobe (osoby) uprawnione
do reprezentowania wykonawcy. Oferte mozna podpisa¢ elektronicznie lub odrecznie (wéwczas nalezy
przesta¢ skan dokumentu).

Do oferty nalezy dotaczy¢:

a) opis koncepcji przedmiotu zamdwienia,

b) wymagane zatgczniki,

Oferta cenowa musi obejmowac cato$¢ zamowienia.

10. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

VI. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA OFERT

1.

2.
3.
4.

Oferta powinna by¢ przestana za posrednictwem: poczty elektronicznej na adres:
przetargi@pspo.com.pl do dnia 30 pazdziernika 2024 r. do godziny 15.00.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Oferent przed uptywem terminu sktadania ofert moze zmienic lub wycofa¢ swojg oferte.

Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie internetowej: www.pspo.com.pl

VIl. OCENA OFERT

Zamawiajagcy dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujgcych kryteriéw:

Kryterium 1: parametry mediowe kampanii — waga kryterium 25%

Zasieg 1+ w grupie docelowej kobiety 25-65 lat i taczng liczbe emisji reklam oferent wskazat w formularzu
oferty. Oferent, ktéry zaoferuje najwiekszy taczny zasieg 1+ w grupie docelowej otrzyma 15 pkt, a za
najwiekszg tgczng liczbe reklam mozna uzyska¢ 10 pkt. Pozostali oferenci otrzymajg liczbe punktéw
odpowiednig do zasiegow i tacznej liczby reklam wskazanych w ich ofercie (z doktadnoscig do dwéch miejsc
po przecinku) wg ponizszych wzorow.

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktéow
1. Zasieg 1+ w grupie docelowej kobiety 25-65 lat 15
2 taczna liczba emisji reklam 10




Zasieg badanej oferty
Kryterium _ x 15 pkt
1.1

Najwyzszy zasieg jaki wptynat w odpowiedzi na
zapytanie ofertowe

tagczna liczba emisji reklam badanej oferty

Kryterium  _ x 10 pkt
1.2

Najwyzsza tgczna liczba emisji reklam jaka wptyneta w
odpowiedzi na zapytanie ofertowe

Nastepnie punkty zostang zsumowane i przeliczne na wage 25% zgodnie ze wzorem

Suma punktéw badanej oferty uzyskanych

z Kryterium 1.1i 1.2
Kryterium  _ x 25 pkt
1 =

Najwyzsza tgczna suma punktéw uzyskana w ramach
kryterium nr 1

Kryterium 2: koncepcja przedmiotu zaméwienia — waga kryterium 35%

Komisja oceniajgca dokona oceny koncepcji przedmiotu zamowienia. Poréwnanie nastgpi w sposob
polegajgcy na obliczeniu stosunku najwyzszej punktacji uzyskanej w ramach oceny tego kryterium do
punktacji przyznanej badanej ofercie.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujgce elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktéw

1. Layout — ocena kreacji 16

2 Strategia mediowa - koncepcja kampanii, jakosciowy dobor pism, 16
kontekst, sekcje publikaciji

4. Harmonogram prac — zaplanowanie kampanii w sposéb umozliwiajgcy 3
ptynng i efektywna realizacje dziatan

W podkryterium Layout — ocena kreacji mozna otrzymac od zero do 16 punktéw w zaleznosci od walorow
wizualnych i estetycznych zaproponowanych layoutéw, czytelnosci przekazu, atrakcyjnosci przekazu,
zachowania wytycznych okreslonych w Przedmiocie zadania (str. 2 niniejszego zapytania ofertowego). Im
projekty spetnig lepiej te wymagania, tym oferta otrzyma wiecej punktow w tym podkryterium.

W podkryterium Strategia mediowa mozna otrzymac od zero do 16 punktow w zaleznos$ci od koncepcji
kampanii, jakosciowego doboru pism, kontekstu, sekcji publikacji. Im oferent zaproponuje ciekawsz3 i
bardziej efektywng koncepcje kampanii, pisma o wyzszej jakosci, konteksty w jakich ukazg sie reklamy
bardziej powigzane z promowanym produktem, lokalizacje reklam w sekcjach bardziej powigzanych z
promowanym produktem tym oferta otrzyma wiecej punktow w tym podkryterium

W podkryterium Harmonogram prac mozna otrzymac od zero do 3 punktéw. Jesli kampania bedzie
zaplanowana w sposob umozliwiajacy ptynng i efektywna realizacje dziatan moze otrzymac¢ maksymalng
ilo$¢ punktow. Jesli zaplanowana kampania nie bedzie umozliwia¢ ptynnej i efektywnej realizacji dziatan
otrzyma proporcjonalnie mniej punktow.

punktacja badanej oferty

Kryterium = x 35 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach
kryterium nr 2




Kryterium 3: Doswiadczenie oferenta — waga kryterium 15%

Komisja oceniajgca dokona oceny doswiadczenia oferentdw w zakresie realizacji podobnych projektow.
Poroéwnanie nastgpi w sposéb polegajgcy na obliczeniu stosunku najwyzszej punktacji uzyskanej w ramach
oceny tego kryterium do punktacji przyznanej badanej ofercie.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujgce elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktéow

1. Doswiadczenie w realizacji co najmniej 5 kampanii o podobnym 5
charakterze (reklama w prasie) w ostatnich 5 latach

2. Doswiadczenie w realizacji co najmniej 3 kampanii w ostatnich 5 latach 5
dla klienta/produktéw z branzy FMCG

3. Doswiadczenie we wspotpracy z co najmniej dwoma organizacjami 2
pozarzagdowymi

4. Doswiadczenie co najmniej 2 0osob z zespotu przydzielonego do realizacji 3
zadania w projektach o podobnym charakterze jak przedmiot tego
zadania.

Maksymalne ilosci punktow w poszczegolnych elementach kryteriow mozna uzyskac spetniajgc opisany
warunek. W przypadku gdy agencja nie spetni jednego z czterech opisanych elementéw kryterium otrzyma
zero punktow w danej kategorii, to zmniejszy sume ogodlng punktow.

punktacja badanej oferty

Kryterium = x 15 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach
kryterium nr 3

Kryterium 4: cena przedmiotu zamoéwienia — waga kryterium 25 %

Cena powinna zawiera¢ wartos¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zaméwienia.
Oferent, ktory zaoferuje najnizsza tgczng cene brutto, otrzyma 25 pkt. Pozostali oferenci otrzymajg liczbe
punktow odpowiednig do ceny wskazanej w ich ofercie (z doktadnoscig do dwéch miejsc po przecinku).

najnizsza cena brutto, ktéra wptyneta w odpowiedzi
na zapytanie ofertowe

Kryterium = x 25 pkt
cena brutto badanej oferty

VIIl. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli zmiany bedg mogty
mie¢ wptyw na tres¢ sktadanych w postepowaniu ofert, Zamawiajgcy przedtuzy termin sktadania ofert.

2. Zamawiajgcy moze wezwac¢ w wyznaczonym przez siebie terminie do ztozenia wyjasnien dotyczacych
oferty.

3. Zamawiajgcy moze wezwa¢ w wyznaczonym przez siebie terminie do przeprowadzenia prezentacji
oferty przed komisjg oceniajgcag, moze miec to charakter video-spotkania.

4. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania bez podania
uzasadnienia, a takze pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.

5. Zamawiajgcy wybierze oferte spetniajgcg wymagania Zamawiajgcego, ktéra na podstawie ustalonych
kryteriow oraz ich wagi uzyska najwigkszg ilo$¢ punktow. Wybdr najkorzystniejszej oferty w oparciu
o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria zostanie udokumentowany protokotem.

6. Zamawiajgcy nie ma obowigzku ujawniania protokotu z wyboru.

7. Zamawiajgcy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, nie
potwierdzi przyjecia ustugi do realizacji w ciggu maksymalnie pieciu dni, liczgc od dnia przekazania
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informacji o wyborze oferty, poprzez podpisanie umowy, dopuszcza sie¢ mozliwos¢ wybrania do
realizacji niniejszego zamowienia Wykonawcy, ktérego oferta zostata oceniona jako kolejna na liscie.
Oferta otrzymana przez Zamawiajgcego po wskazanym wyzej terminie nie zostanie uwzgledniona.
Wykonawca zwigzany jest ofertg 60 dni.

. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu skfadania ofert.
. Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia umowy.
. O wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani drogg elektroniczng za posrednictwem

e-maila. Od rozstrzygniecia niniejszego Zapytania ofertowego (wyboru oferty) nie przystuguje
odwotanie.

Informacja o wyniku postepowania zostanie réwniez umieszczona na stronie internetowej Polskiego
Stowarzyszenia Producentéw Oleju www.pspo.com.pl

IX. DODATKOWE INFORMACJE

Dodatkowe informacje mozna uzyska¢ pod numerem telefonu 22 628 38 06 lub przestac pytania pisemnie
na adres: przetargi@pspo.com.pl

X. ZALACZNIKI

1. Wzér formularza ofertowego.

2. Doswiadczenie oferenta i wykaz zrealizowanych ustug.

3. Oswiadczenie, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okreslonym w § 8 ust.

3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegotowych warunkoéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow
rolno — spozywczych (Dz. U. z 2017 r., poz. 1351).

Klauzula informacyjna dotyczaca przetwarzania przez Zamawiajgcego danych osobowych
pozyskanych od Oferenta w zwigzku zawarciem i realizacjg umowy, dotyczgca danych firmy, oséb
reprezentujgcych Oferenta oraz oséb wskazanych przez Wykonawce do realizacji przedmiotu Umowy
lub innych os6b uczestniczacych w jej realizacji.



